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4.1. Beispieltext Standortanalyse
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Der Betrieb soll in Bornheim gefuihrt werden. Die 6ffentlich-rechtlichen Voraussetzungen fur
die Flhrung des Betriebes am ausgewahlten Standort sind erfilllt. Das ausgewahlte Gebiet
ist als Gewerbegebiet ausgewiesen. Die weiteren Vor- und Nachteile des gewahlten
Standortes ergeben sich aus der nachfolgenden Ubersicht:

Sonstige Standortbedingungen
Wichtigkeit | sehr gut gut ausreichend | mangelhaft

Verkehrslage wichtig X
Nahe zum Kunden unwichtig X
Néahe zum Lieferanten unwichtig X
Parkmadglichkeiten Wichtig X
Erweiterungsmdglichkeiten | Wichtig X
Behdordliche Auflagen Wichtig X

Kommentar [KuE1]: Beschrei
ben Sie hier, ob die gefragte
Kategorie flr die wirtschaftliche
Lage des Grunders

a)sehr wichtig

b)wichtig

c)weniger wichtig

d)unwichtig

ist.

Kommentar [KuE2]: Geben
Sie ein Kreuz in die gewiinschte
Bewertungskategorie.



Offentliche Férderung Wichtig X
Steuerbelastung Wichtig X
Wohnqualitét Unwichtig X
Infrastruktur Wichtig X
Informationen/Wissen
lN UtZﬂéCheL _ -~ | Kommentar [KUE3]: Nutzflach
i Doleoalsuise
| Lagerung 60 m.2 angemu_etet gu:('fg& 2";’?:? in
Verwaltung/Verkauf Arbeitsplatz private Wohnung

Der Standortfrage ist eher von untergeordneter Bedeutung, da der Verkauf ausschlie3lich

Uber das Internet erfolgen soll.

4.2. Beispieltext Produktprofil

Es geht um das Thema Mode abgestlmmt das homogene K ment der
Fruhaufsteher.

Das Leistungsprogramm soll kosten agbar auf die Verbraucherwunsche ausgerichtet
werden.

aufentscheidenden Nutzenkntenen.

hochpreisig
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modern konven-
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